
Content Extension

A volte lo spazio fisico a disposizione per comunicare è risicato: una creatività 

pubblicitaria, una scatola, un espositore da banco. 

La nostra Content Extension permettere ai Brand di ampliare le possibilità di 

comunicazione grazie a contenuti multimediali aggiuntivi attivati da apposite call-to-action 

presenti in campagne pubblicitarie, packaging di prodotto, espositori, brochure, ecc..

L’utente potrà così ascoltare un contenuto audio legato al prodotto / servizio promosso e 

connettersi poi con l’end-point selezionato dal Brand: sito, app, e-shop, cassa, form, 

prenotazione, social.

Grazie all’utilizzo della nostra Audio Intelligence, i contenuti sono facilmente producibili, 

velocemente aggiornabili e declinabili in mutilingua soprattutto quando legati a prodotti 

destinati a mercati esteri.
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Attenzione*

L'utente esposto ad esempio a una campagna Out-Of-Home o 

Retail Media è invitato da una call-to-action mirata ad utilizzare un 

QR-Code.

Il messaggio di un contenuto aggiuntivo legato al prodotto o alla 

campagna, unitamente ad un vantaggio specifico (coupon sconto, 

ticketing, prenotazione, ecc.), attrae l’attenzione degli utenti e 

stimola l’azione. 

*Immagini seguenti a solo scopo dimostrativo

Ascolta e scarica 

il coupon sconto
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Ascolta il 

mio amore 



scopri la ricetta 

del giorno



Book your visit



Ascolta la risposta e 

scarica il biglietto



Ascolta da dove 

viene e scarica il 

coupon





SCOPRI IL GUSTO DI 
JOLIE EVO



Esperienza 

d’ascolto

La connessione istantanea tra il QR-Code e il messaggio 

audio potenzia l'impatto della campagna amplificando 

l’esperienza utente.   

Oltre al contenuto audio è disponibile uno spazio testuale 

dove poter inserire la call-to-action e il suo link, cliccabile, per 

permettere l’interazione dell’utente.
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L’utente termina il suo percorso nell’end-point scelto dal 

cliente (coupon, e-shop, prenotazione, social network, ecc..) 

procedendo all’azione desiderata.

Nel caso del Retail Media, il percorso potrà concludersi 

anche contestualmente alla cassa del punto vendita o presso 

un self-service point. 
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Key Performance Indicators

KPI RILASCIATI

• Numero di accessi

• Numero di ascolti

• Numero di ascoltatori unici

• Listen Trough Rate del messaggio

KPI OTTENIBILI

• Numero di accessi alla landing page

• Numero di conversioni



Gestione completa del processo

Possibilità di modifica real time del testo, 

della call-to-action e della landing page 

per campagne dinamiche

Gestione della piattaforma di hosting e 

distribuzione della clip audio e del testo 

di accompagnamento

Creazione del file audio tramite AI a 

partire da un testo approvato

Features
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